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Vediet dat o sebe vediet

Text Jan Minar, Slavka Stefancové roro Jana Zajasenska, archiv firiem

Umenim dneska — aspoh to tak prezentujt moderné prirucky je predat’ produkt.
Aby si vsak nasiel adresata, nastupuje niekedy nedocenend etapa prezentdcil
zviditelnenia firmy, resp. tovaru. Aké formy prezentdcie uplatruju strojari — sme sa

spytall pri tradicnom okrithlom stole.

Vladimir Bielik, generdlny riaditel'a predseda
predstavenstva, BOST SK, a. s.

Na prezentaciu produktov nasej spoloénosti vy-
uzivame prostriedky z fondov Eurdpskej unie.
Boli vynalozené na prezentaciu na veltrhoch, vy-
stavach a obchodnych misidch. Zicastnili sme
sa strojarskych veltrhov v Nitre, Brne, Viedni, ¢i
v Parizi a Bagdade. Tento mesiac aj v Hannaoveri.
Na vyhladavanie a oslovovanie novych obchod-
nych partnerov sme vyuzili mnohé obchodné
misie. Vyhodou tejto formy prezentécie je pria-
my kontakt s potencialnymi zakaznikmi v kratc-
kom casovom obdobi, priame predstavenie
produkru v expozicii, ziskanie spatnej vazby. Na
predstavenie novych produktov vyuzivame aj
prezentaciu v odbornych casopisoch, ako aj vo
vlastnom firemnom ¢asopise
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Jaroslav Cada, konatel Opis Engineering k. s.

Podle vlastni zkusenosti, kterd je zavisla na ¢aso-
vé dotaci, davam prednost internetu. Téméf
okamzité tam naleznu, co potfebuji 1 kdyz co
se tyce technickych novinek, je tfeba sahnout
po casopisech, kreré v sobé ukryvaji ¢asto jako-
by zakodovana tajemstvi smerd, kudy se bude
vyvijet technika v pristich letech. Pracuji v obo-
ru pohonné techniky a nasimi klienty jsou vét-
sinou konstrukéni kancelare, lidé, keeii stale hle-
daji neco nove, co by prineslo do jejich strojl
inovaci a tyto zaujmeut, pro nas znamena dat
jim zajimavy clanek, nejlépe ve formé prospek-
tu. Posledné se nam néco podobného poved-
lo provést k pohontm pro etiketovacé stroje.

Katarina Lopuina, konatelka spoloénosti
LLZ Servis, s. 1. 0.

Rézne médid pri réznych Stadidch existencie
spolocnosti — kedze mam dlhoracné skisenos-
ti so zakladanim firiem aj v zahrani¢i, tak na start
odporiéam inzerdt v najéitanejdich ¢asopisoch
alebo novinach, v odbornej tladi ako je ¢asopis
Strojarstvo/Strojirenstyi, vacsiu — mensiu propa-
gaciu na bilboardoch, resp. bigboardoch, a samo-
zrejme, dobre spracovanu reklamu umiestnent
na réznych webovych portdloch. Zlaté stranky
st tiez velmi dobrou vstupnou branou do pove-
domia klientely, ako aj odborné vystavy, ktorych
je na Slovensku niekolko. Samozrejme, niet nad
dobré referencie produktu ¢i spolo¢nosti!

Tino Hoffmann, vediici podniku
Veeser Plastic Slovakia, k. s.

Pre nads st to hlavne internet a casopisy.
Myslim si, ze internet je dnes déleZity pre
véetkych. Ludia na hom vyhladavajd infor-
mécie z réznych oblasti a mozu sa tak dostat
aj k vasej firme. Ak inzerujete v odbornom
casopise, je to podobné. Mdzete sa tam pre-
zentovat tym, ¢o robite. My konkrétne vyra-
bame hlavine plastové casti pre automobilo-
vy a elektronicky priemysel,

JiFi Malus, konatel spolocnosti, Datron, s. r. o.

Prevazujlcou formou prezentacie nasej spo-
lo¢nosti je internet. Vyuzivame pri tom via-
ceré moznosti, pocinajic webovou strankou,
umiesthovanim odkazov a videi na diskus-
né alebo informacné servery a internetovym
obchodom konciac. Nasou snahou je vytvo-
rit systém internetovej prezentacie tak, aby
sa jeho stic¢asti vzajomne doplnali.



